1. Anvisningar för Examinationsuppgift 1:
En inblick i entreprenörers livsvärld och affärsvärld med hjälp av ’Storytelling’.
	Utgångspunkt

Syfte

	I boken ”Narrative and Discursive Approaches in Entrepreneurship” skriver Daniel Hjorth följande på sid. 210: 

”As a reader of this book, I think the different contributions form a specific opportunity for entrepreneurship studies. That is, I believe any student of entrepreneurship – perhaps especially when studying entrepreneurship as organizational creativity – interested in discourse and narrative can in their crossing find a way to make space for writing stories of entrepreneurship previously lacking within this field of research.”

Boken ”Narrative and Discursive Approaches in Entrepreneurship” har tre distinkta delar. Bokens introduktion samt kapitel 1 och kapitel 11 fungerar som teoretisk och konceptuell ram. Denna ram håller ihop bokens andra del, tillika den dominerande delen, vilket är de berättelser om olika entreprenörer och entreprenöriella processer som berättas av olika författare i kapitel 2-10. Bokens tredje del introduceras på sid. 7 då man redogör för hur bokens kapitel 12, 13 och 14 kom till. Bokens redaktörer ställde följande fråga till tre världsledande forskare inom fältet; ”How do these texts [de i kapitel 2-10] move you?”. Vad begreppet ’move’ innebär i det här sammanhanget förklaras nedan. 

Din första uppgift är att arbeta med berättelser (’storytelling’, ’narratives’, ’stories’) om entreprenörskap. Detta ska göras i tre steg: Steg 1) Som inspiration, grund och igångsättare ska du läsa berättelser skrivna av andra (kapitel 2-10 i Hjorth & Steyaert) samt tillägna dig de teoretiska och begreppsliga resonemang (övriga delar av Hjorth & Steyaert) som fördjupar dessa berättelser och förankrar dem i en diskursiv och narrativ förståelse av entreprenörskap som socialt fenomen (med ekonomiska förtecken). Steg 2) Parallellt med steg 1 ska du lyssna in och dokumentera din entreprenörs berättelse om sig själv, sin verksamhet och dess entreprenöriella äventyr. Steg 3) Avslutningsvis ska du skriva berättelsen om din entreprenör i vilken du ska kunna visa på teoretiska, begreppsliga och praktiska insikter från det arbete du lagt ned i steg 1 och steg 2 samt – inte minst viktigt – försöka skriva din berättelse på så vis att berättelsen ”moves us” som läser rapporten. ”Move” kan konkret betyda allt ifrån flytta/skifta/byta/förskjuta något (t ex en tanke, en konkret praktik, ett helt kunskapsfält, någons fokus, ditt företags kunskapshorisont i något avseende o s v) till att metaforiskt förstås som något som berör oss, som rör oss, som upprör oss e.d. Du ska sträva efter att skriva din berättelse på ett sätt som ”moves us” i såväl konkret som metaforisk betydelse. Vill du få konkreta exempel på hur berättelserna i kapitel 2-10 ”moved” tre personer – och därmed få ytterligare (förutom kapitel 2-10) inspiration till hur du kan skriva din berättelse – ska du som nämnts ovan gå till kapitel 12-14 i Hjorth & Steyeart där tre forskare berättar om hur de ”was moved” av berättelserna i kapitel 2-10.



	Rapportinnehåll
Steg 1

Steg 2

Steg 3
	Välj två av berättelserna du läst i kapitel 2-10 i Hjorth & Steyaert och redogör varför de ’moved you’ såväl innehållsligt som begreppsligt/teoretiskt. Den innehållsliga aspekten fokuserar entreprenörskapet; vad var intressant i de berättelser du valt och varför då? Den begreppsliga/teoretiska aspekten fokuserar det/de begrepp som används som teoretisk motor i berättelsen (t ex ’kronotop’ (chronotope) i kapitel 2 om YalaYala); På vilka vis är de begrepp du valt teoretiskt intressanta och praktiskt relevanta? 

Redovisa de metoder som använts för att samla information och kunskap om entreprenören och verksamheten. Reflektera över metodologiska svårigheter med ’storytelling’; hur vet man att det som berättas ’stämmer’? Hur fungerar vi människor när vi ska berätta om oss själva och våra gärningar? Vilket ansvar har du som författare av andras berättelser?

Gör en grundlig och berättelsemässigt nyanserad presentation av och narrativ/diskursiv tolkning av entreprenören och verksamheten; ’The Story of X’. Det här en den fria delen av uppgiften och hur väl du klarar av att disponera sådan frihet är just det som examineras; hur du väljer att disponera berättelsen, vilka tematiska verktyg du väljer att använda, vilka dramaturgiska nyckelhändelser du väljer att framhålla, hur teoretiskt/begreppsligt driven din berättelse är samt hur berättelsen berör, rör och upprör; alla är de aspekter som visar hur väl du tillägnat dig Hjorth & Steyaert. Några tänkbara övergripande teman (du får gärna välja andra) är: (1) Hur gestaltar sig livet för entreprenörer? Hur upplever du dem som individer? Vilka drivkrafter kan tänkas ligga bakom deras entreprenörskap? (2) Vilka praktiska problem/möjligheter ställs entreprenörer inför? Hur löser/tillvaratar er entreprenör problemen/möjligheterna under etableringsprocessens/ verksamhetsutvecklingens gång? 


	Källor
	· Material från entreprenören och verksamheten
· Kurslitteratur: Hjorth & Steyaert
· Videoföreläsningar. Samtliga på Hjorth & Steyaert
· Valfri annan litteratur. Använd gärna, men motivera dess närvaro och relevans
· Egna erfarenheter. Använd gärna, men motivera dess närvaro och relevans


	Kvalitetskrav
	Viktigt för bedömningen av uppgiften är att handfasta beskrivningar och berättelser om entreprenören och verksamheten integreras med systematisk reflektion över de teoretiska kopplingar och begreppsliga förtydliganden som kurslitteratur, annan litteratur, föreläsningar och eget kreativt tänkande erbjuder. 


	Formella krav
	Fyll i samtliga uppgifter på försättsbladet och klipp in det som första sida på rapporten.  

Referera hellre en gång för mycket än en gång för lite och gör det på följande vis (exempel): ”Om affärsplanen säger Wickham att…” (Wickham, 2006: 423). I övrigt gäller vedertagna akademiska normer och regler för formkrav, språkkrav, utformningskrav, etc. för skrivande av en vetenskapligt acceptabel text. Det finns en stor mängd grundböcker att vända sig till vid behov, här enbart två exempel:

Att utreda, forska och rapportera /Lars Torsten Eriksson, Finn Wiedersheim-Paul 

 upplaga:  

8. uppl. 

 förlag/år:  

Malmö : Liber, 2006  

 omfång:  

206 s. ; 24 cm 

 ISBN:  

91-47-08605-X

Konsten att tala och skriva/

Siv Strömquist 

 upplaga:  

3. uppl. 

 förlag/år:  

Malmö : Gleerups, 2001 

 omfång:  

242 s. : ill. ; 25 cm 

 ISBN:  

91-40-63530-9 (inb.)

Det finns inte ett enhetligt system för hur formalia ska hanteras, olika ämnen använder olika traditioner. Använd konsekvent något väl etablerat vis inom företagsekonomin. Vänd dig till ekonomihögskolans kontaktbibliotekarie för hjälp om du känner dig osäker. 



	Omfång
	Max 15 sidor totalt ren text (1,5 i radavstånd, teckenstorlek 10-12, normala marginaler). Med ’ren text’ avses att utrymmeskrävande material (bilder, diagram etc.) inte räknas in i riktmärket om 15 sidor (men givetvis är med i rapporten). Det angivna riktmärket ska brukas med omdöme och sunt förnuft.


